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การจดันิทรรศการทางการตลาด

การจดันิทรรศการ มปีระโยชนม์าก เป็นการใหก้ารศึกษาทางตา ทางหู และทางการสมัผสัแก่ผูช้มโดยไม่

ตอ้งมผูีรู้ ้หรอืครูมายนืบรรยายใหฟ้งั เพราะมตีวัอกัษรบรรยาย มภีาพประกอบ มขีองจริงหรอืของจ าลองให ้

เป็นชดัเจนจงึเป็นการใหค้วามรูท้ีเ่กิดคุณค่า เป็นการย ัว่ยุใหเ้กิดแรงจูงใจในการอยากรูอ้ยากเหน็ อยากศึกษา 

ในขณะเดยีวกนัท าใหผู้ช้มเกิดความคดิสรา้งสรรค ์รวมท ัง้การจดันิทรรศการยงัเป็นบอ่เกดิของความสามคัคี

อกีดว้ย เพราะการจดันิทรรศการจะเกดิขึ้นไดต้อ้งอาศยัความร่วมมอืจากหลายฝ่าย จงึเป็นการเสรมิสรา้ง

ความรบัผดิชอบของหมูค่ณะ ของกลุม่ท างาน เป็นการส่งเสรมิใหผู้จ้ดัท าไดม้โีอกาสท างานร่วมกบับคุคลอืน่

ดว้ยความราบรื่นเรยีบรอ้ย



บทสรุป

 นิทรรศการช่วยรวบรวมสิง่แสดงต่าง ๆ มาไวใ้นทีแ่ห่งเดยีวกนั เช่น รูปภาพของจรงิ ตวัอย่างหุ่นจ าลอง 

การสาธติ จะท าใหส้ะดวกต่อการศึกษาหาความรูข้องผูท้ีส่นใจซึง่หาจากทีอ่ืน่ไดย้าก

 นิทรรศการช่วยน าความคดิและขอ้มลูทีก่ระจดักระจายอยู่ในทีต่่าง ๆ มารวมเขา้ดว้ยกนัโดยเฉพาะมี

การร่วมกนัจดัจากหลาย ๆ หน่วยงาน ก็ยิง่จะมคีวามสมบูรณม์ากยิง่ขึ้น ผูดู้สามารถเลอืกหาขอ้มลูทีต่น

ตอ้งการไดง้า่ย



บทสรุป

 นิทรรศการสามารถแสดงความคดิทีอ่ยู่ในลกัษณะนามธรรม (Abstract) ซึง่เขา้ใจไดย้ากใหอ้อกมาใน
ลกัษณะของรูปธรรมทีผู่ดู้สามารถเขา้ใจได ้เช่น ขอ้มลูทีเ่ป็นตวัเลขก็น ามาแปลงใหเ้ป็นลกัษณะกราฟแผนภมู ิ

หรอืน าของจรงิมาใหดู้ดว้ยตา ฟงัดว้ยหูของตนเอง จะท าใหผู้ดู้เกดิความประทบัใจและจดจ าไดน้าน

 นิทรรศการช่วยกระตุน้ความสนใจในสิง่ทีแ่ปลก ๆ ใหม ่ๆ ซึง่จะน าไปสู่การคน้ควา้หาความรูจ้ากแหลง่

วทิยาการอืน่ ๆ ทดลองน าไปปฏบิตัต่ิอไป

 นิทรรศการช่วยส่งเสรมิการแสดงออกในลกัษณะของการร่วมมอืกนัจดัแสดงระหวา่งบคุลากรหน่วยงานต่าง ๆ 

ตลอดจนการใหผู้ช้มไดม้สี่วนร่วมในกจิกรรมบางอย่าง อาท ิใหท้ดลองใชส้ิง่ของทีน่ ามาแสดงในงาน
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